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MaTtEO MACIA

Régis Debray aborda en L'Etat séducteur una reflexiéon en
profundidad sobre la forma en que los nuevos medios de co-
municacién de masas audiovisuales estan transformando el po-
der y su imagen. La publicaciéon de este trabajo culmina provi-
sionalmente el proceso intelectual abierto por el autor con sus
libros Cours de médiologie génerale (1991) y Vie et mort de lima-
ge (1992), recientemente traducido al castellano (Vida y muerte
de la imagen, Barcelona, Paidés, 1994). '

Debray (1940), tras haber participado en movimientos revo-
lucionarios en América Latina y conocido alguna prisiéon militar
—puede leerse una reflexién sobre su propia evolucién intelec-
tual en la Introduccion (pags. 15-66) a la Critica de la Razén Po-
litica (Madrid, Catedra, 1983)- inici6 desde su vuelta a Francia
una serie de publicaciones numerosas y diversas, en torno a la
izquierda y sus problemas (La critica de las armas, Demain I'Es-
pagne, Lettre aux comumunistes frangdis et d quelques autres, etc.),
de contenido literario (Le Neige briile, Comete ma cométe, Eloges,
Les masques) y de teoria y critica social e intelectual (Critica de
la razon politica, La puissance et les réves, Les empires contre
I'Europe, Le pouvoir intellectuel en France, A demain de Gaulle).
Independiente politicamente, durante una etapa fue asesor del
Presidente de la Republica Frangois Mitterrand.

L’Etat seducteur se estructura en cuatro grandes apartados.
El primero de ellos estd dedicado a la revolucién fotografica.
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En la nueva era, el poder, el Estado, deben verse «fisicamente»:
«..una Asamblea, incluso nacional, es demasiado colectiva para
entrar en el cuadro y dar la imagen. La televisiéon desplaza la
funcién representativa de encarnacién a la cumbre del Estado:
presidente o primer ministro» (pag. 23) «... la telepresencia tien-
de a confundir el simbolo juridico y el individuo fisico»
(pag. 26). La television no permite, sin embargo, el «maquillaje»
de la «persona/personalidad», como lo hacia la pintura. Debray
se refiere al pintor Le Brun, que hacia del mintusculo Luis XIV
un gigante en sus cuadros. Baste pensar en nuestro ambito en
la iconografia pictérica del general Franco en la posguerra
—que lo presenta como un hombre atlético y sereno y con visto-
sos e historiados uniformes— y la imagen televisiva, aunque mu-
chos afos después, de la misma persona. Esa «presencia» fisica
a través de los medios resta trascendencia. Uno de los grandes
retos del poder es precisamente adaptar su simbologia a los
cambios mediaticos.

La «comunicacioén» del Estado se convierte en uno de los
elementos esenciales de su accién. El gobierno debe acompasar
su marcha a lo que le marcan los medios de acuerdo con la
funcién de agenda -la agenda-setting function de los tedricos
norteamericanos de la mass communication research— que éstos
tienen. Paralelamente, la politica se «despolitiza» y pierde rigi-
dez y ritual. Las camaras «entran» en el domicilio de los gober-
nantes. Los reportajes en «Hola» sobre Adolfo Suarez o Felipe
- Gonzalez, el programa de television de Selina Scott sobre el
Rey son buena muestra en Espana de lo que Debray sefala. Es-
tas imagenes hasta ahora desconocidas de los gobernantes son
«indices»: «una foto no es un simbolo, como una palabra, ni un
icono, como un cuadro. No corresponde a una intencién, sino a
un efecto mecanico, la captura automaética de un rayo lumino-
so» (pag. 32), escribe Debray. Todo ello se traduce en un predo-
minio de lo «indicial» sobre lo «simbdlico» y lo «escritural» en
la imagineria del Estado. Acogiéndose a la vieja distincion de
Peirce (de Charles S. Peirce puede verse en espafiol Obra légi-
co-semiotica, Madrid, Taurus, 1987) Debray habla de indice o
icono cuando la relacién signo/referente es motivada (fotogra-
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fia video...). En el caso de los simbolos, la relacion signo/refe-
rente es arbitaria, como ocurre con la escritura. El mundo an-
terior era de omnipresencia de lo simbdlico y lo escritural y el
mundo comunicativo actual es un mundo indicial. Muchas de .
las ideas expuestas en estas paginas estan tomadas —y asi lo
reconoce Debray- de la tesis doctoral de Sylvie Merzeau (Du
scripturaire a l'indiciel. Texte, Photographie, Document. Tesis di-
rigida por Nicole Boulestreau (1993). Universidad de Paris X-
Nanterre).

Debray apunta también cémo las artes que podrian llamarse
«de interés nacional» —en la medida en que estan codificadas
en la lengua del pais (teatro, literatura, poesia..)— se desvane-
cen ante las artes «de interés mundial», no codificadas lingiiisti-
camente (musica, danza, pintura, escultura...). Paralelamente, el
consumo de «audiovisual» se ha convertido en la primera acti-
vidad de los ciudadanos. Por tanto, el Estado debe hacerse pre-
sente a través de los nuevos medios y ya no sélo mediante el
«Diario Oficial», en la medida en que cada vez se lee menos en
general. La légica del Estado francés republicano-jacobino era
una logica de la escritura, lo que no evitaba que fuera a la vez
un estado teatral en cuanto a la presentacién/representacion
de su poder.

Los medios audiovisuales condicionan también una nueva
seleccion de los politicos. La «telegenia» se convierte en una de
las condiciones imprescindibles de los candidatos y los elegi-
dos: aspecto agradable y verbo facil. Se trata de algo mucho
mas complejo que la simple «fotogenia». El poseerla supone ac-
tualmente el «certificado de aptitud» de la clase politica. Entre
estos «caballeros mediaticos» se reclutan los nuevos politicos
que desplazan a la vieja «nobleza  de la palabra»: juristas, escri-
tores, periodistas, profesores, oradores...

El segundo gran apartado del libro se titula «Del Estado-
escrito al Estado-pantalla». A cada una de las eras mediaticas o
«mediosferas», escribe Debray, corresponde un medio de trans-
misién dominante. A la era de la oralidad, la Iglesia, a la era de
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la escritura, la Escuela y a la era de la imagen, la television. La
logosfera produjo el soberano fabulador, la grafosfera el Es-
tado educador y la mediosfera el Estado seductor.

El Estado en si es invisible y, precisamente por eso, debe
«hacerse ver» a través de los medios de comunicacién. La tele-
vision «no ha cambiado nada y ha transformado todo (..) ni ha
inventado ni ha arruinado la retérica en tanto que ejercicio de
la palabra persuasiva. La ha redefinido, como el libro impreso
redefinio el «arte de la memoria» y especialmente las normas
de transmision del saber que tenian mas de dos mil anos de an-
tigiedad» (pag. 64). También las formas de difusiéon de informa-
~ cion del Estado cambian: de los actos ritualizados de la monar-
quia, que operaban como verdaderos desencadenantes en una
estructura piramidal que llegaba hasta el ultimo pregonero ru-
ral, sepasa a la escritura y la escuela como. vehiculos esenciales
de trasmisién de la informacién. En cualquier caso, la capaci-
dad de difusién estaba todavia en manos del Estado.

El «Estado educador» fue una creaciéon de la Revolucién
francesa. Un"estado cuyo arco de boéveda es el sufragio univer-
sal debe estar formado por ciudadanos sabios o, al menos, le-
trados. Y eso solo podia conseguirse a través de la escuela.
Como senalara Condorcet, «no hay mas que tres medios gene-
rales de influir en el espiritu de los hombres: las obras impre-
sas, la legislacién y la educacion» (cita de Debray, pags. 93-94).
Sin embargo, el modelo escolar levantado por la Revolucién
esta también en crisis ante los nuevos medios de comunicacion.
La institucién transmisora de informaciéon por excelencia
—incluso durante la infancia y adolescencia— no es ya la escuela,
sino la television.

El tercer apartado se centra en el estudio del predomi-
nio de «lo indicial» en las sociedades (post)modernas. Un pri-
mer sintoma se encuentra, precisamente, en la primacia de la
«cultura» sobre la «educacién». Debray compara dos normas
juridicas culturales: el decreto «Malraux» (1959) y el decreto
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«Lang» (1981). En el primero, se habla de «hacer accesibles las
obras capitales de la Humanidad, y en primer lugar de Fran-
cia, al mayor nimero posible de franceses». En el segundo, de
«permitir a todos los franceses cultivar su capacidad de inven-
tar y de crear, de expresar libremente sus talentos». Debray
comenta que Malraux ofrecia a los franceses la memoria del
mundo, la Historia con mayusculas en definitiva, mientras que
Lang prometia a todos la eterna juventud del mundo (crear,
inventar) «cuya repeticion sin fin se llama Fiesta». La Obra (de
arte, cultural en general) «es una produccién de sentido; el Do-
cumento una secrecion de la Vida. Todos los ritornelos sobre
los valores de la expresividad, la espontaneidad, la creatividad,
el florecimiento, etc.,, modelan febrilmente el paradigma indi-
cial» (pég. 110) '

Debray estudia también lo «<humanitario» como sintoma. Lo
«visual» se constituye en una especie de esperanto unificador:
«la credibilidad del mensaje humanitario no le viene funda-
mentalmente de ubicuidad y de la instantaneidad de las trans-.
misiones, sino de la deslocalizacién de lo local y de la des-
temporizacion del tiempo por el espacio-tiempo de la videos-
fera. La imagen en estado bruto que es el «indice» no conlleva
dindicacién geografica ni cronolégica. La imagen de una ham-
bruna en Somalia, de una matanza en Bosnia, de un terremoto
en Armenia, no se nos impone como de Somalia, Bosnia o Ar-
menia. Lo visual habla todas las lenguas, porque no habla nin-
guna. Ante nuestra pantalla estamos en todo momento en nues-
tra casa y la oposicién nacional/extranjero no es pertinente»
(pag. 119). El actuar se basa en el sentir y el sentir en el ver.
Las imagenes pueden mover a ese actuar, pero rara vez cam-
bian la forma de pensar de las personas.

La cultura audiovisual es una cultura del testimonio, mas
que una cultura del analisis. Poco importa que casi siempre los
corresponsales de televisién basen sus croénicas en los periédi-
cos locales. Lo importante es que «digan» sus informaciones
desde una calle neoyorkina o una piazza romana.
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En el mundo audiovisual resulta necesario «crear noticias»
en todo momento. Desde el anuncio de las reformas de la en-
senanza al comienzo de cada curso escolar hasta las exposicio-
nes temporales en los museos —que terminan siendo mas im-
portantes que la propia coleccién permanente— se da una si-
tuaciéon en la que es imprescindible producir informacién
constantemente para estar presente en los medios y, en conse-
cuencia, en la opinién publica: hay que «atrapar el instante al
momento, poner el documento en circulacién, doblar inmedia-
tamente el acto en su relato» (pag. 139). El Estado se convierte
en un gran narcisista, obsesionado por dejar su huella en to-
das partes: la fotocopia, el magnetofon y el magnetoscopio fa-
cilitan esta tarea. Toda realidad se convierte en documento, el
cuerpo social se transforma en depésito de archivo (Merzeau,
1993). Resulta facil trasladar esta situaciéon a los parlamentos:
de un mismo hecho se dispone de un acta taquigrafica, una
version mecanografica, una edicién impresa, una cinta de au-
dio, una cinta audiovisual y unas crénicas en prensa, radio y
television. El hecho se transforma en documento en unas po-
cas horas. Si se piensa en los ciclos de transmisién de infor-
macién de hace unos pocos afios, tanto la capacidad como al
velocidad asustan.

Los libros, objeto duradero por excelencia, se convierten
también en bienes de consumo. No se escriben tanto para ser
- leidos como para ser mostrados, citados, exhibidos: pensemos
en la amplia serie de productos impresos que ha generado la
intervencién de Banesto en nuestro pais. Porque en la videosfe-
ra, la naturaleza del libro cambia. De vehiculo de cultura, ocio
o ciencia pasa a convertirse en objeto social. Los medios tien-
den a convivir y encontrar un equilibrio ecolégico: la oralidad
pervive en la era de la escritura y la imagen existe en la era ti-
pografica. Hoy, ain con el predominio claro de lo audiovisual,
todos se entremezclan.

El cuarto y ultimo capitulo de L’Etat seducteur va encabeza-
do por el epigrafe El precio de la audiencia. Se inicia con una
recapitulacion. En primer lugar, la velocidad de transmisién
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hace que cualquier operacion deba ser rapida: guerra del Golfo,
Ruanda, Haiti.. En segundo lugar, se impone lo transnacional,
lo transfronterizo, incluso en la misma Administracién: impor-
tancia creciente de los Ministerios de Cultura o Asuntos Socia-
les o del de Economia -siempre atento a la recuperacién en
Europa o los Estados Unidos— frente a los de Defensa, Trans-
portes, Administracién Publica y otros de alcance nacional. En
tercer lugar, se da una pérdida de valor de los «colectivo» y
personalizacion creciente de todos los aspectos de la politica o
la Administracién. Por ultimo, se produce un fenémeno de ins-
titucion de lo real por su representacién, de fabricaciéon de los
hechos por su relato mediatico (pag. 154). '

¢Como puede el Estado seguir siendo responsable de sus
propios actos si ya no tiene capacidad de control sobre su rela-
to? Aunque lo intenta a través de diversas reglamentaciones, el
Estado carece de autoridad directa sobre la gran mayoria de
los aparatos de mediacion. Tal vez de ahi la voluntad de mante-.
ner una television publica en la mayoria de los paises euro-
peos, aunque ya se haya abandonado la prensa estatal o guber-
namental. Pero el Estado, en opinién de Debray, como no
puede vencer a los medios, se pliega a ellos. Si uno de los pro-
blemas centrales del Estado educador era cémo educar a los
educadores, la cuestion del como seducir a los seductores —con
dos subgrupos, intelectuales y lideres de opinién— se convierte
en una de las cuestiones fundamentales en el Estado seductor.
Se produce asi una coproduccién del acontecimiento simbdlico
por el Estado y los medios. La «Expo 92» de Sevilla constituye
un buen ejemplo de este fenémeno en Espana.

Los gabinetes de prensa centran su actividad en separar lo
«vendible» de lo que no se podra vender a los medios. El Go-
bierno, como tantas veces se denuncia, trabaja a base de son-
deos de opinion. Pero no sélo estrictamente en materia politi-
ca, sino en todos los ambitos. Va hacia donde las encuestas le
sefialan. Segiin Debray, es «como un piloto que confundiese el
parte meteorologico en la carta de vuelo».
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Sin embargo, en este esquema se dan algunas disfunciones.
En primer lugar, la histeria: el Estado, a remolque de la actua-
lidad, ya no es el duefio de su «orden del dia». Son los medios
los que le marcan el ritmo. En segundo lugar, la multiplica-
cion de las administraciones competentes —niveles locales,
provinciales, autonémicos, centrales.— y la personalizacién
(obsérvense en Espaiia las constantes alusiones al hecho de
que «Pujol se confunde con Cataluna», «el PSOE es mas que
Gonzalez»..). En tercer lugar, la banalizacién: cuanto mas se
comunica, menos se informa. Por tultimo, la esterilidad. El
mensaje se conviere en el dato. Asi, la gente llega a creer que
una reforma legislativa, por ejemplo, esta concluida en cuanto
se comunica a través de los medios que va a hacerse.

L’Etat seducteur se cierra con unos comentarios sobre lo que
Debray llama diplomatie video. En videocracia, las relaciones in-
ternacionales son basicamente un asunto de la prensa y la tele-
vision. Por otra parte, se convierten en relaciones personales:
viajes presidenciales, cumbres europeas, cumbres del G 7... Por
otra parte, la mala conciencia occidental se canaliza en muchos
casos a través de Naciones Unidas, garante moral —como en el
caso de Haiti- de las intervenciones militares o humanitarias
de las grandes potencias.

Debray concluye que el Estado se ha rendido ante los me-
dios y se ha vaciado de trascendencia. En unas reflexiones fina-
les de tono casi biblico, propone derribar los muros de la ima-
gen y restituir la palabra a su lugar.

Sorprende en la bibliografia que figura al final del volumen
la falta de referencia a cualquier obra que no sea francesa. Mu-
chas de las ideas que expone Debray —aunque no en su formu-
lacién concreta— circulan entre los analistas de los medios de
comunicacién de masas desde hace afos. Asi, Joshua Meyro-
witz o David Altheide han tratado en No sense of place: the im-
pact of electronic media on social behavior (Oxford University
Press, 1985) y Media Power (Sage, 1985), respectivamente, las
cuestiones relacionadas con la exhibiciéon de la vida privada
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de los personajes publicos o el poder de los medios frente a
los politicos y las administraciones. También Neil Postman, en
Divertirse hasta morir. El discurso publico en la era del «show-
business» —resefiado en el numero 24 de la Revista de las Cor-
tes Generales— aborda estos temas.

El libro de Debray es un ensayo engarzado con inteligencia
y brillantez. A veces excesivamente intelectual, podria decirse
que le sobra pensamiento y le falta erudicién. Tampoco las
ideas expuestas son muy originales. Se trata de temas muy es-
~ critos y descritos en la literatura anglosajona sobre los medios
desde un punto de vista cognitivo. La oposicién cultura oral/
escrita constituye el nucleo de la obra de Walter J. Ong (Orali-
dad y escritura: tecnologia de la palabra, 1982). Sobre el papel de
la imagen en la sociedad actual ha escrito abundantemente Ro-
man Gubern en nuestro pais.

Por otra parte, durante todo el trabajo se manejan de mane-
ra ambigua los conceptos de Estado, Gobierno y Administra-
cién. Los medios, en realidad, ejercen su presion directa sobre
los politicos en ejercicio, no sobre el Estado, que es algo mucho
mas amplio. Debray carga las tintas en el poder de los medios,
pero parece ignorar la capacidad de los aparatos politico-
administrativos para influir y manipular las informaciones que
éstos reciben. Al fin y al cabo, los medios s6lo disponen en la
mayoria de los casos de la informaciéon que desde esos aparatos
se les suministra.

La relacion medios-politicos depende en gran medida de los
sistemas electorales, aspecto no contemplado en L'Etat seduc-
teur. Un sistema de listas cerradas, como el espanol, mantiene
al margen de la primera linea de los medios a gran parte de la
clase politica, mientras que los lideres nacionales saturan el es-
pacio/tiempo mediatico. En cualquier caso, la simple presencia
en los medios no garantiza resultado electoral alguno, aunque -
sea condicién necesaria para obtenerlo. Casos como los de Ruiz
Mateos o Jesus Gil en Espafa corroboran esta afirmacion: los
nuevos «caballeros mediaticos» no siempre triunfan.
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Lo mas destacable ‘del trabajo es, sin duda, el analisis de la
forma en que la circulacién masiva de imagenes —fotografia y
video— ha transformado los modos de comunicacién de poder
politico. Al fin y al cabo, la radio —el otro gran instrumento de
la comunicaciéon de masas contemporaneo— recrea en cierta
medida una mediosfera anterior, la de la oralidad.

Sin embargo, Debray no aborda en toda su complejidad la
cuestion de la definiciéon del estatuto semiologico de la fotogra-
fia y la imagen en general. Baste recordar a este respecto las pa-
labras de Roland Barthes en EI mensaje fotogrdfico (1961), inclui-
do en Lo obvio y lo obtuso (Barcelona, Paidds, 1986): «..la condi-
cién puramente “denotativa” de la fotografia, la perfeccion y ple-
nitud de su analogia, en resumen, su “objetividad” (éstas son las
caracteristicas que el sentido comun atribuye a la fotografia),
es algo que corre el riesgo de ser mitico (...). Asi, pues, la para-
doja fotografica residiria en la coexistencia de dos mensajes,
uno de ellos sin codigo (el analogo fotografico), y otro con c6-
digo (el “arte”, el tratamiento, la “escritura” o retérica de la
fotografia)».

L’Etat seducteur se configura asi como una visién sugerente
y un analisis a veces centelleante, pero otras insuficiente de la
cuestion que aborda. En materia de medios y poder, en definiti-
va las cosas nunca seran como queramos que sean —n el fondo
el -trabajo de Debray es un alegato contra el poder de los me-
dios— sino como pura y simplemente son. '



