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La aparicién en 1992 de El poder en escenas de Georges Ba- -
landier —que ahora se edita en versién espanola— cabe enmar-
carla en el conjunto de reflexiones sobre vida politica y me-
dios de comunicacién que vienen publicdndose en Francia
desde comienzos de los anos ochenta. Se trata de una linea de
pensamiento propia, no vinculada a las escuelas de estudios
sobre los medios de comunicacién de masas americanas o ita-
lianas, y que tiene sus antecedentes —en lo que hace al anélisis :
de los medios— en ensayos seminales como los de Edgar Mo-
rin (El espiritu del tiempo, Madrid, Taurus, 1966, ed. original,
1962) y Jean Cazeneuve (La sociedad de la ubicuidad. Comuni-
cacion y difusién, Barcelona, Gustavo Gili, 1978, ed. original,
1972). Por otra parte, contribuyen a esta corriente de pensa-
miento obras de politélogos como Roger-Gérard Schwartzen-
berg (L'Etat spectacle. Essai sur et contre le «star-system» en poli-
tique, Paris, Flammarion, 1977) y Georges Burdeau (La politi-
que au pays des merveilles, Paris, PUF, 1979). Desde el ambito
mismo de los profesionales del periodismo se ha producido al-
guna tentativa de analisis del poder de los medios en relacién
con el poder politico, como en La Médiacratie, de Francois-
Henri de Virieu (Paris, Flammarion, 1990).

Balandier aborda la cuestién medios/poder desde una
perspectiva antropologica, y ésta es quiza su mayor singulari-
dad. El libro se organiza en torno a cinco grandes capitulos: el



286 REVISTA DE LAS CORTES GENERALES

«drama», el «desbarajuste», el «reverso», la «pantalla» y el
«gran angular».

En el primero de ellos, Balandier aporta el concepto
—tomado del ruso Nicolas Evreinov— de teatrocracia para referir-
se a la actividad y organizaciéon del poder politico y social. La
expresion se inserta en un conjunto de maximas de las que tal
vez el exponente mas conocido sea la divisa shakespearlana
«el mundo entero es un escenario». Un escenario que adquiere
una relevancia especial durante los periodos electorales. «Se
trata del modo democratico establecido sobre la base de la re-
presentacion, segun la cual el poder resulta de la regla mayori-
taria (..). Requiere del arte de la persuasion, del debate, la ca-
pacidad para crear efectos que favorezcan la identificacion del
representado con el representante (..). La nuevas técnicas han
puesto a disposicién de la dramaturgia politica los instrumen-
tos mas poderosos: los medios de masas, la propaganda, los
sondeos politicos (...). Es entonces cuando se denuncia la trans-
formacion del Estado en ‘estado-espectaculo’, en teatro de ilu-
siones» (pag. 20). Permanecen los viejos instrumentos de «teatra-
lizacién» del poder (commemoraciones, actos publicos) y los es-
cenarios clasicos (el Zécalo de Ciudad de México, la Plaza Roja
de Moscu...), pero modulados y amplificados por los modernos
medios de comunicaciéon de masas.

Para Balandier, el discurso politico actual debe presentar
un contenido débil en la medida en que es su ambigiiedad lo
que permite las diferentes interpretaciones de las audiencias.
Algo bien distinto de la elocuencia parlamentaria clasica en la
que la presencia fisica de los «contendientes» favorecia el
tono agonistico, como por otra parte ocurre todavia en los de-
bates electorales frente a frente y tuvimos ocasiéon de compro-
bar en Espafia durante la Gltima campana para las elecciones
generales. Ahora, cuando se habla desde el Parlamento u otra
tribuna, se habla no soélo para los testigos presenciales sino
para el conjunto de la poblacion a través de los distintos me-
dios, escritos o audivisuales. Ello obliga a un discurso pohva—
lente y calculadamente polisémico en la mayoria de las ocasio-
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nes. Sélo en momentos de crisis politica abierta resulta nece-
sario acudir a tomas de posicién y declaraciones rotundas, tal
como ha ocurrido recientemente en Esparfia con las revelacio-
nes —desmentidas— del caso «GAL»,

La otra gran estrategia comunicativa del poder es, por para-
déjico que pueda resultar, el silencio. «Los gobernantes son
gentes del secreto» escribe Balandier (pag. 29); «el arte del si-
lencio es parte del arte politico», ratifica unas lineas mas ade-
lante. El poder sélo desvela una parte de la realidad porque
debe su existencia en cierta medida al hecho de haberse «apro-
piado de la informacién, de los ‘conocimientos’ requeribles
para gobernar y administrar, para ejercer un dominio» (pag.
29). Balandier alude a la circunstancia de que muchos monar-
cas —simbolos del poder— se presentan hieraticos y mudos. Su-
giere que en las sociedades modernas la prolijidad sobre lo ac-
cesorio —ante la necesidad constante de «estar» en los medios—
enmascara el silencio sobre lo esencial.

A Balandier, antropélogo académico, le preocupa cémio
transforma el poder al individuo. Por una parte, el poder aisla,
separa de la sociedad. Ademas, la entronizacién es una muta-
cion: cambian los codigos de conducta, las formas de relacio-
narse. En muchas sociedades el acceso al poder iba precedido
de un periodo de aprendizaje —todavia la «educacién del princi-
pe» es un tema importante en todas las monarquias— en el que
habia que superar diversas pruebas fisicas y psiquicas. La acti-
vidad y el dominio del propio partido constituyen en estos mo-
mentos la escuela de gobernantes por excelencia. Sin embargo,
la «racionalizaciéon» de la vida politica no es total. Permanecen
muchos de los viejos modos.

Dentro del orden existe el desorden. En el libro se citan y
analizan una larga serie de personajes —bufones, trickster de las
culturas anglosajonas, locos rituales, etc— que satirizan y «des-
nudan» al poder. La funcién del payaso esta presente y asumi-
da por la mayor parte de las sociedades sometidas a un poder
tradicional. El bufén tiene una funcién catértica: libera tensio-
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nes y repara las relaciones sociales rotas o danadas. «Muestra a
qué quedaria sometida una sociedad si se disolvieran las nor-
mas, las prohibiciones y los cédigos» (pag. 58). Balandier anali-
za mas a fondo la figura del bufén de corte, que tantas veces
aparece en los cuadros que representan al rey o su familia y
entre cuyas funciones figura la de ensefar al principe los limi-
tes de su poder. También la del bufén popular, que tiene pun-
tos de contacto con la fiesta y el teatro. Entiende que el lugar
del bufén parece vacante en las sociedades que han alcanzado,
la modernidad. Sin embargo, la caricatura politica —con mayor
o menor acritud- sigue ahi. Los nuevos medios asumen su fun-
ci6on. En Espafa, dos de los espacios estelares del programa de
radio de mayor audiencia son de pura caricatura politica (el
«Jardin de los bonsais» y el «Debate del estado de la nacién»
de Protagonistas, de Onda Cero). El afio se despide casi ceremo-
nialmente con un programa de humor (de «Martes y Trece»
normalmente en la primera cadena de televisiéon) y los progra-
mas de chistes alcanzan cotas altas de audiencia en televisién y
crean -bufones de ocasién, como ocurre en la actualidad con
Chiquito de la Calzada.

En el capitulo titulado «el reverso» Balandier analiza los «ri-
tuales de inversion»: aquellos en los que se nombra un cargo
temporal, una especie de falso poder que permite en algunos
~casos hacer llegar al verdadero peticiones que de otra forma
nunca le llegarian. Los «obispos de los locos» y los «obispos de
los nifios» elegidos en la Baja Edad Media constituyen un buen
ejemplo. Las «alcaldesas» de Zamarramala (Segovia) un caso es-
pafiol de lo mismo. El Carnaval sigue siendo, con todo, el maxi-
mo ejemplo de «reversioén». Estan también los rebeldes primiti-
vos, los bandidos «sociales»: Robin Hood, algunos pistoleros del
Oeste americano, de estampa bien definida por el cine.. son
personajes que la imaginacién popular convierte en héroes po-
sitivos, en un contrapoder.

La relacion politica no es puramente racional. De ella for-
man parte también —y en gran medida— elementos simbélicos
y dramaticos. Los medios de comunicaciéon han transformado



LIBROS 289

la forma de produccién de los simbolos politicos y la dramati-
zacién. «Lo imaginario politico ha devenido cotidiano; o, lo
que es lo mismo, se ha trivializado y esta sometido a desgaste,
lo que impone frecuentes renovaciones o la creaciéon de apa-
riencias de novedad (pag. 118). Como sefialara Schwartzen-
berg —el primero en desarrollar toda una teoria del «estado-
espectiaculo»— la dramaturgia politica contemporanea se dife-
rencia cada vez menos del «star-system». Las elecciones cons-
tituyen el momento privilegiado para la dramatizacién, con la
conversién de los medios en un escenario «nacional». En pe-
riodos de calma se fabrican «pseudoacontecimientos» para
mantener la atencion. «En la sociedad de los medios de masas
la empresa politica se nutre del acontecimiento, que es el mo-.
tor de las dramatizaciones que la constituyen y sostienen. En
las sociedades anteriores era a la inversa; el poder dramatiza-
ba la larga duracién, su mantenimiento, la perennidad de sus
propios éxitos, de forma que los acontecimientos quedaban de
algin modo difuminados por el artificio de esa puesta en esce-
na» (pag. 121).

En las sociedades politicas mediaticas aparece ademas un
elemento nuevo: la toma en consideracién del futuro, la cons-
truccion de simulaciones y escenarios previsibles. A diferencia
de las sociedades anteriores —en las que el poder se nutria
fundamentalmente del pasado— en las sociedades actuales el
futuro (salir de la crisis, acabar con el paro...) también cuenta.
En muchos casos se trata de formas, eso si divergentes, de elu-
dir el presente. Por otra parte, no basta con la racionalidad o
la técnica. Hay un «ascenso de lo incontrolable» (pag. 125) que
refuerza aun mas la necesidad de las previsiones de futuro.

Sin embargo, las cifras o los argumentos no son suficientes.
Desde que existe la televisiéon se juzga no tanto a partir de
ideas o razonamientos como a partir de lo que se ve. Hay una
dramatizacion politica permanente y, ademas, toda protesta se
dramatiza en escenarios significativos: Madrid, el parlamento,
los ministerios, las sedes de los partidos, se convierten en lu-
gares privilegiados de manifestacién publica, tenga o no que
ver la reclamacion con el lugar elegido. En este sentido, resul-
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ta elocuente que la misma sede del Congreso de los Diputados
se haya convertido en escenario relativamente habitual de ma-
nifestaciones publicas, lo que parece indicar que la institucion
mantiene un cierto estatuto simboélico en nuestra sociedad al
margen de las controversias que pueden existir sobre la crisis
del parlamento o su funcién en el nuevo entorno social y me-
diatrico.

Para Balandier, las manifestaciones recuerdan los «desfiles
urbanos de otros tiempos, con ocasion de los cuales la socie-
dad se mostraba a si misma» (pag. 134). Constituyen uno de
los elementos importantes de la maquinaria politica. Baste
pensar en el significado de la manifestacién masiva posterior
al golpe de estado del 23-F o, unos anos antes, el entierro de
los abogados de Atocha. Se trata de acontecimientos simboli-
cos que trascienden el mero fenémeno temporal para conver-
tirse en documentos representativos mediante sus imagenes tele-
visivas. Por otra parte, la invasion de los espacios publicos de-
riva en critica y satira espontaneas. La protesta, las reivindica-
ciones, aparecen tenidas de humor, tal como ocurria en la
Edad Media. Basta recordar las manifestaciones anti-OTAN o
las de los estudiantes de Medicina del otofio de 1994. Por el
contrario, Ja sociedad en su conjunto parece desertar de la
fiesta colectiva. Los tiempos de ocio suponen el abandono de
la ciudad y el refugio en lo privado, muchas veces en compa-
fiia de los nuevos medios audiovisuales.

Segiin Balandier, el imperio comunicacional es el primer
imperio verdaderamente universal. Estd imponiendo su ley en
todos los ambitos. Como ya se ha sefhalado, la retérica parla-
mentaria clasica, el tiempo de los grandes oradores, ha pasado.
Para convencer se necesitan palabras, pero también imagenes.
Las primeras seran descifradas por los comentaristas politicos,
que buscaran lo significativo o lo novedoso en un discurso ge-
neralmente convencional. La opinién publica es, en gran medi-
da, «fabricada, maquinada, y, por ello, cautiva. Agentes y dispo-
sitivos compiten por ser quienes la expresan, aunque sea dando
la impresion de que tan sélo la analizan y la ponen en claro»
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(pag. 156). Por ello, los politicos pierden el control total sobre su
propio discurso. Por otra parte, «el mundo ha devenido una
suerte de pandptico, en el que todo tiende a ser visto y todos a
convertirnos en mirones» (pag. 157). Las imagenes imponen una
nueva forma de inteligibilidad, «otro tipo de relaciéon con el
mundo y con el acontecimiento en que lo efimero y el olvido se
imponen sobre la duracién y la memoria, en que el afecto pue-
de tener valor de juicio, de evaluacién» (pag. 159). Se requiere
entonces una pedagogia de la imagen, como hay una de la lectu-
ra y la escritura. ’

Si toda realidad constituye una construccién, palabras e
imagenes son los materiales con los que se levanta. Pero la for-
ma en que se elaboran esas palabras e imagenes, las retéricas,
son el elemento clave. La ausencia de analisis de las nuevas re-
toricas constituye quiza la limitacién fundamental del trabajo
de Georges Balandier. Se apunta la existencia de una retérica
de la transmision formada por las reglas acerca de qué planos
deben elegirse y como deben presentarse los personajes, asi
como los testigos de los acontecimientos. También acerca del
uso de los colores, las luces y los tiempos muertos. La Iglesia
Catdlica, sefala el autor, parece haber adaptado bien su liturgia
a los nuevos medios y el Papa ha entrado con buen pie en la
era de la telepredicacion, como ponen de relieve sus frecuentes
viajes. En cualquier circunstancia hay que «vender espectaculo
y mostrar el acontecimiento como una ficcién que busca la in-
tensidad» (pag. 166). La palabra, el comentario, pasan a segun-
do plano.

La television —con sus informativos regulares y especiales—
se convierte en el eje de la vida politica, sobre todo en perio-
dos electorales o de crisis. Los comentaristas interpretan no
s6lo las palabras, sino los gestos («el presidente aparecié cris-
pado»), la mise en scéne («el decorado era demasiado frio») y
las actitudes de los intervinientes secundarios («un grupo de
periodistas adictos»). Las gentes del espectaculo o del deporte
apoyan a los politicos en sus spots electorales en un intercam-
bio entre representatividad mediatica y representacién politica.
La prensa escrita pasa a ocupar un lugar de segundo orden en
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la comunicacién politica. Una frase de Dan Rather, el presenta-
dor norteamericano de televisiéon sintetiza bien la situacion:
«Nadie puede estar informado viendo solamente la television,
pero, a la inversa, nadie puede estar bien informado si no ve la
telvision.» Balandier se muestra sumamente optimista al afir-
mar que la difusiéon del video doméstico hace ver a la gente
que la informacién televisiva es el resultado de una «fabrica-
cion». Nada lo indica asi. La via de la pedagogia de la imagen pa-
rece mucho mas efectiva, aunque mas a largo plazo.

Anuncia Balandier una «mar gruesa en los medios de ma-
sas» en Francia: «<lo que esta en cuestién es como lo mediatico
ha acabado por suplantar lo politico: hasta no hace mucho, el
poder ocupaba sin discrecién el espacio televisivo; en la actua-
lidad es éste el que invade los dominios del poder. El abuso
ha cambiado de bando; son los politicos quienes se pliegan a
las exigencias de la comunicaciéon audiovisual, quienes depen-
den de los nuevos poderosos —periodistas-estrella y comunica-
dores— que han nacido de ella» (pag. 172). Parecen palabras
demasiado fuertes. Mas que lucha entre periodistas y politicos
hay entrecruzamiento. Como el mismo Balandier sefnala, cues-
ta a veces distinguir los programas politicos de los de varieda-
des (piénsese por ejemplo en el programa de Hermida de An-
tena 3 TV).

Por ello el ciudadano desconfia, ve que al final todo es es-
pectaculo: el espacio especificamente politico ya no es un es-
‘cenario reconocible. Hay inflacién de informacién, palabras e
imagenes; la «teatrocracia» no engendra asentimiento, sino pa-
sividad; «la desideologizacién, que progresa al mismo tiempo
que la comunicacién y los medios de masas extienden su in--
fluencia, favorece la aparicién de una especie de consenso por
defecto, que lo aplasta todo y desvitaliza la democracia al vol-
ver anémico el enfrentamiento y el contraste entre ideas»
(pag. 176).

Balandier concluye constatando la necesidad de una ima-
gen creible del poder: «el problema central es el de la relaciéon
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del cargo de soberano con las técnicas de la comunicacién y
con quienes extraen de ellas su poder (..) que la transfigura-
cién, sin la que no es viable el soberano, se lleve a cabo sin
implicar degradacién, a pesar de que la repeticién de una ima-
gen en todas las pantallas televisivas conlleva su trivializacién
(..) concebir otra economia de la presencia, de la puesta en
marcha de lo simbélico, de lo imaginario y de la palabra que
acomparna la imagen (pags. 178-179). Sin embargo, entre el so-
berano y la figura tipo vedette de los medios existe una incom-
patibilidad esencial.

La clave de la nueva situacién —y en esto creemos que si
acierta Balandier— seria la elaboraciéon de un contrato politico
para la edad medidtica. Se trataria de superar la anestesia catodi-
ca. Sin embargo, un pacto como el que propone el autor («un
contrato por el que las ideologias y la confrontacion habrian de
encontrar una presencia real y no ya simulada, un pacto por el
que las pasiones publicas no serian ya sofocadas y enmascara-
das») parece mas una vuelta al- pasado que el tipo de contrato
necesario para una nueva situacion. '

En definitiva, Balandier, sin ser un especialista en la mate-
ria, echa en EI poder en escenas su cuarto a espadas en la cues-
tion de-politica y medios de comunicacién, aparentemente tan
de moda en el mundo intelectual francés. Manifiesta algunas
carencias y algunas ideas recibidas en materia de medios de co-
municacién y una cierta obsesién —tal vez genuinamente antro-
polégica— por explicar el presente a la luz del pasado mas re-
moto. Sin embargo, podria decirse que en el presente politico
nada es igual y todo es diferente en la medida en que los nue-
vos medios condicionan toda la actividad politica. Es en este
sentido en el que hay que hacer un nuevo tipo de contrato po-
litico que debe afectar necesariamente a aspectos como el de la
representacién. No se trata de volver la vista atrds —aunque en
la historia puedan hallarse algunas de las claves de la situacién
actual- sino de encontrar, con sentido comun e imaginacion,
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una salida a los problemas de la democracia hoy. Pero tal vez
sea en este aspecto en el que se ve mas claramente que el libro
de Balandier estd mas dictado por la nostalgia del pasado que
por las necesidades del presente.
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